




案例分析



一家做“轻极限运动”的复合型餐酒吧



定位
目标客户群体：
主要面向年轻消费者、都市白领以及社交爱好者。
这些人群追求时尚、注重生活品质，
乐于在闲暇时光与朋友或同事相聚，
享受美食与美酒带来的愉悦体验，
且对新颖的消费场景和个性化服务有较高的接受度和需求。

定位



“轻极限运动据点”
食酒堂内部专门打造了一个夹层，作为运动和露营产品的
零售空间，展示轻极限运动收藏品，出售深度玩家会感兴
趣的藏品和稀缺产品。

场景打造









这次空间立面的部分我选择了焦化木，木头的稳定性加上火烧后的机理，让整个空
间变高级，地面选择重色系水磨石，水泥哑光的质感，相对不会那么工业且内敛.



二楼的
场景

打造了一个
更chill

更有西海岸度
假感的
氛围空间

松弛感的底色
赋予不同的文化

在此碰撞





「餐厅特色」 食酒堂在形式上的创新，除了用野餐露营方
式向客人供应菜单外，还搬出了“即兴餐桌计划”：不定期邀
请不同的主理人和供货商来接管厨房，向客人出售来自不
同品牌、不同菜系的用餐体验。 做餐饮类别里的“落地服务
商”。食酒堂新店本就自带社交属性，作为轻极限运动爱好
者的根据地，这里有着天然的社群基础优势。



视觉



物料



The Naked House

10.31—11.1 

𝐍𝐀𝐊𝐄𝐃&𝐌𝐀𝐑𝐒 𝐆𝐀𝐋𝐀 

互动挑战+酒鬼挑战
 万圣的酒请你喝！

 𝐥𝐞𝐭'𝐬 𝐩𝐚𝐫𝐭𝐲 𝐭𝐨𝐠𝐞𝐭𝐡𝐞𝐫

联合活动



食酒堂
10.31—11.1 

食酒堂百鬼夜行◤大
挑战◢ 

酒鬼(比比谁喝的快) 

饿死鬼(比比谁吃的
快) 

可爱鬼(比比宠物装
扮) 穷鬼？捣蛋鬼？等
你来挑战
 身着万圣节装扮到店
额外赠送礼品，数量有
限



18号酒馆
11.1/20:30-Late 

 18号酒馆 x 

Syoukon·海口首
次 | 精酿·鸡尾酒
双店融合接管 

Beer Cocktails 

| 用精酿解锁鸡尾
酒新喝法 

双店畅饮 | 

Tap Takeover 

预售：¥129 现
场：¥159



帕克厨房
 10.31—11.1 

 万圣下午茶 

万圣节限定饮品9.9/杯 

正餐阶段点牛排赠送万圣
节限定饮品





定位

杂货+茶饮+甜点+手作+聚会

打造一家融合杂货店与茶饮店的综合性零售空间，提供丰富多样的商品和特色茶饮，营造舒适便捷、具有一定文化氛围

的购物环境。



人群定位

主要面向当地居民和游客两大群
体，

根据年龄、消费习惯和需求细分。



视觉































全季运营

LOCATION：海南省海口市龙华区国贸大厦C座B栋1层101

TIME:19:00-24:00(需要预约)

入场卷：68(包含1杯特制茶饮、零食畅吃，全场享8折)

“躺平吧朋友”游戏之夜

游戏环节升级!请上大屏幕!

勇敢的人先享受游戏的乐趣

害羞的朋友也可以默默收获爆笑 “速速上车”桌游聊天局

一提桌游就是狼人杀三国杀?nonono~

狮仔阿版精选多种类型桌游，新手小白友好,

在轻松愉快的氛围中结交到默契满满的朋友!

“脑洞大会”海龟汤之夜

喜欢悬疑推理?脑洞大开?

烧脑又刺激的海龟汤游戏来了!

欢迎各位好奇心满满的你前来喝汤!

“FREETALK”
没有主题，代表接受一切可能!

日常玩的游戏也随时准备着，

等你来遇见一切可能性!







吧台

手作

陈列

聚会

厕所

储藏
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