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HonoKaaa 的名字来源于夏威夷北部的小镇,可可庄园：hamakua，

我们定义自己为中国的小批次巧克力制造者（small batch 

chocolate maker），作为Bean to Bar（可可生豆到巧克力排块）

精品巧克力在中国市场的先行者，HonoKaaa 始终致力于成为优质

风味的缔造者。

品牌介绍



品牌定位

注重打造独特的品牌形象，以“Bean to Bar”为理念，强调从可可豆到

巧克力成品的全程把控，展现对品质和工艺的极致追求，提升品牌的

专业性和高端感.



品牌定位

HonoKaaa精品巧克力品牌：聚焦追求高品质生活、对巧克力有深度品鉴需

求的消费者群体。以夏威夷独特的可可文化为底蕴，结合中国市场对精致

美食的追求，打造具有异域风情与顶级品质的巧克力产品。强调从可可果

实源头到成品的精细工艺与匠心精神，每一块巧克力都如同艺术品，为消

费者带来无与伦比的味觉享受与精神愉悦。

小批量、定制化专家：凭借小批次生产的灵活性，满足消费者个性化的口

味。无论是特殊场合（如婚礼、商务礼品定制）还是个人独特口味偏好

（如低糖、高可可含量等），HonoKaaa 都能提供专属解决方案。与大规

模生产的巧克力品牌形成鲜明对比，突出定制化服务带来的独特体验与情

感连接。



产品定位

HonoKaaa巧克力店的产品定位为中高端精品巧克力。其巧克力有着显

著鲜明的风味，就像一个“风味博物馆”，能为消费者带来惊艳的味蕾体

验.



消费群体定位

主要面向对巧克力品质有较高要求、追求独特风味体验、注重生活品

质且具有一定消费能力的中高端消费人群，如巧克力爱好者、城市白

领等.



商业模式

• ：HonoKaaa每年都会测试并采购全球诸如马达加斯加、危地马拉、

伯利兹、哥伦比亚、秘鲁等产区的高品质可可，并全流程制作风味独特

的单一产区巧克力。黑巧克力、牛奶巧克力、增味巧克力等丰富的品类

也为消费者提供了尽可能多的选择。以及与中国传统风味结合的创新产

品。定期推出限量版、季节版巧克力，保持产品的新鲜感与话题性。

• 产品分级与定价：设立不同等级的巧克力产品，根据可可豆的品质、、

风味独特性等因素进行区分。从入门级的亲民价格产品，吸引初次尝试

的消费者，到高端限量版产品，满足巧克力收藏家和礼品市场的需求，

覆盖更广泛的消费群体与消费场景。



产品创新与多样化：

HonoKaaa不断推出新的巧克力口味和产品形式，除了常规的巧克力排

块，还有特别版巧克力，其采用稀缺产地的可可豆制作，并设计与之匹

配的图案花纹，满足不同消费者的需求和喜好，增加产品的附加值和吸

引力.



注重消费体验

HonoKaaa通过独特的包装设计，如将巧克力外包装盒结构设计成迷你

档案盒的样式，配备详细的风味卡片等，增强消费者在购买和品尝过程

中的仪式感和参与感，提升消费体验和品牌忠诚度.



商业模式

线上线下结合：除了实体店铺，还利用线上渠道进行销售和品牌推广，

扩大销售范围，提高品牌知名度和影响力，为消费者提供更加便捷的购

物方式.

 品牌合作与活动：与其他品牌或机构进行合作，开展巧克力品鉴会、手

工巧克力制作课程等活动，增加品牌的曝光度和消费者的粘性，同时也

传递了巧克力文化和品牌价值观 。。



什么是Bean to Bar（可可生豆到巧克力排块）

商业模式

Bean to Bar区别于商业巧克力(Bulk Cacao)制作工业量产的巧克力,他
是更有灵活性的制作和产区调性的巧克力产品



什么是Bean to Bar（可可生豆到巧克力排块）

商业模式

Bean to Bar区别于商业巧克力(Bulk Cacao)制作工业量产的巧克力,他
是更有灵活性的制作和产区调性的巧克力产品

Bean to Bar 巧克力意味着我们直接参与从可可豆的挑选开始的每一个环节。

就像顶级的葡萄酒庄精心呵护每一株葡萄藤一样，我们深入到可可豆的产地，和 

庄园紧密合作。在那里，我们能亲自评估可可豆的品质，只选择最优质、成熟度

恰到好处的豆子。这些经过精挑细选的可可豆，如同宝石中的极品，为巧克力的

高级品质奠定了坚实基础。而普通巧克力往往采购已经加工过的可可制品，无法

如此精准地把控原料的初始品质。



• 线上电商平台：建立官方品牌网站与电商店铺，进行产品展示、销售

与品牌宣传。入驻国内主流电商平台，借助平台流量与营销工具，提高品

牌曝光度与产品销量。利用社交媒体平台（如微信小红书、抖音等）进行

内容营销与社交电商运营，通过巧克力品鉴分享、制作工艺展示、用户互

动等方式，吸引潜在消费者下单购买。

• 线下高端零售与体验店：在国内一线城市设立品牌专柜或体验店。专

柜侧重于产品销售，体验店则提供巧克力品鉴、、品牌文化展示等服务，

为消费者创造全方位的品牌体验。与高端酒店、餐厅、咖啡馆等合作，将

巧克力产品纳入其甜品菜单或作为伴手礼推荐给顾客，拓展品牌的销售渠

道与消费场景。

销售渠道策略



产品设计

 原料精选：秉持“Bean to Bar”理念，从全球优质产区精选可可豆，严格把控

原料品质 。

多样风味：提供多种独特风味巧克力，如厄瓜多尔翡翠庄园的牛奶巧克力，有

黄油曲奇、奶酪等味；乌干达风格赛姆利基森林的热红酒味酒字可可碎增味巧

克力 。

 系列丰富：有经典巧克力系列，涵盖牛奶、黑、白巧克力等；季节限定系列，

如樱花、圣诞巧克力；健康无糖系列，满足健康需求 。



产品与服务设计

黑巧克力

创意增味巧克力

奶巧克力

产品



黑巧克力

经典原味系列：精心打造不同可可含量的黑巧克力，适合巧克力爱好者，

能让他们品味到可可豆最本真的风味与复杂口感。

70%可可含量的巧克力，口感相对温和，苦味与甜味相互交融，初尝有

浓郁的可可香，随后是淡淡的果香与坚果香；

80%可可含量的版本，苦味更显浓郁醇厚，可可的原始风味得以充分展

现，同时伴有一丝微妙的酸度，提升口感的清新感；

90%可可含量的则是极致纯粹的可可体验，苦味浓烈而持久，适合深度

巧克力爱好者，能让他们品味到可可豆最本真的风味与复杂口感。



创意增味巧克力

创意增味巧克力：风味与情感的交融

在巧克力的深邃世界里，创意增味巧克力宛如一颗颗璀璨的星辰，散发着独特而迷

人的魅力，为巧克力爱好者们开启了一段段前所未有的美味之旅。

创意增味巧克力是传统巧克力工艺与现代创新调味理念完美结合的产物。它以优质的巧克力为基底，

巧妙融入各种天然、新奇的风味元素，精心打造出一系列具有丰富口感层次和独特味觉体验的巧克力

产品，旨在满足不同消费者对于巧克力风味多样化、个性化的需求，无论是追求时尚新奇口味的年轻

人，还是热衷于品味精致美食的资深食客，都能在其中找到属于自己的那一款心动之选。



创意增味巧克力

创意增味巧克力：风味与情感的交融

在巧克力的深邃世界里，创意增味巧克力宛如一颗颗璀璨的星辰，散发着独特而迷

人的魅力，为巧克力爱好者们开启了一段段前所未有的美味之旅。

清新果韵系列

将新鲜水果的天然果香与巧克力的醇厚甜美相融合，创造出如草莓甜心巧克力、柠檬薄荷巧克力、芒

果激情巧克力等多款清新怡人的口味。每一颗巧克力都仿佛蕴含着一整个果园的芬芳，草莓的鲜嫩多

汁、柠檬的酸爽清新、芒果的浓郁热带风情，在巧克力的包裹与衬托下，展现出别样的活泼与清爽，

为您的味蕾带来一场清新的水果狂欢派对。



异域香料传奇系列

大胆汲取世界各地的特色香料灵感，推出了诸如肉桂热吻巧克力、豆蔻梦幻巧克力、辣椒冒险巧克力等充

满异域风情的口味组合。肉桂的温暖香甜、豆蔻的优雅芬芳、辣椒的独特热辣，这些神秘的香料元素与巧

克力相互交织、碰撞，激发出一种既熟悉又新奇的味觉火花，带领您跨越地域界限，领略遥远国度的独特

风味魅力，开启一场舌尖上的环球之旅。

坚果香脆狂欢系列

精选优质坚果，如杏仁、榛子、核桃等，与巧克力进行精心调配与融合，打造出坚果香脆狂欢系列巧克力。

每一口都能感受到巧克力的丝滑与坚果的香脆在口腔中交织共鸣，杏仁的清脆、榛子的香浓、核桃的醇厚，

为巧克力增添了丰富的口感层次和浓郁的坚果风味，仿佛一场香脆与丝滑的激情碰撞，为您带来前所未有

的咀嚼乐趣和满足感



奶巧克力

Tiny Bite, Slowly Melt

小口咬,慢慢化
奶巧克力：味蕾上的丝滑奶香梦境

牛奶巧克力，那是可可与牛奶交织共舞的美味华章，以其独树一帜的

特色，在巧克力的璀璨星空中闪耀着温润而迷人的光芒。

牛奶巧克力最为突出的特色之一便是其如天鹅绒般丝滑的口感。当巧

克力触碰到舌尖的瞬间，仿佛时间都为之静止，它以一种极为细腻轻

柔的姿态开始缓缓融化，细腻程度无与伦比，恰似柔滑的丝绸在肌肤

上轻轻拂过，每一丝纹理都在口腔中悄然散开，将柔滑的触感发挥到

了极致，给味蕾带来一场无与伦比的奢华享受，让人不禁沉浸在这片

刻的甜蜜与惬意之中



服务设计

 专业建议：店员经过专业培训，熟悉巧克力特点，为消费
者提供选购建议 。

 舒适环境：营造温馨、浪漫的购物氛围，如采用暖色调装
修 。

 线上服务：提供线上购买及配送，保证产品新鲜度与品质，
短时间送达 。

 会员制度：建立会员体系，为常客提供积分累积、优惠券
等福利 。

定制服务：可定制口味、形状、文字或图案，及包装印制 。



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



视觉设计



传播与营销

联名合作

与不同领域的知名品牌或热门IP进行联名，携手打造城市

限定风味巧克力礼盒，将巧克力与时尚元素相结合，借助

双方的品牌影响力与粉丝基础，提升知名度与产品附加值，

吸引更多潜在消费者.



传播与营销

社交媒体营销

在多个社交平台上分享巧克力知识、新品资讯等有价值的

内容，吸引用户关注与互动；利用网红、，通过他们的推

荐与展示，扩大品牌影响力，Honokaaa采取预售的方式为

粉丝基数打下基础.



传播与营销

线下活动

举办巧克力品鉴会、手工巧克力制作工作坊等，让消费者

亲身体验巧克力的魅力，增强对品牌的认同感与好感度；

开展快闪活动，如明治的“明治巧克力乐园”快闪尝鲜活动，

通过打造梦幻场景、提供免费试吃与互动游戏，吸引大量

消费者参与，提高品牌曝光率与产品认知度.



全季运营

根据每个季度的时令食品特调出限定口味  如樱花,抹茶

南瓜.夏季冬季推出热巧克力和可可gelato.

每月通过社群开展新品品鉴



社群运营

以巧克力爱好者为主要目标人群，定位为分享巧克力文化、

产品资讯及交流品鉴体验的平台，旨在增强用户粘性、提升

品牌忠诚度，促进产品销售与品牌传播.

定期分享巧克力知识，包括产地、制作工艺、历史文化等；展示新

品信息与优惠活动，激发用户购买欲望；分享用户生成内容，如顾

客的巧克力品鉴心得、创意吃法等，增强用户参与感与认同感.

发起话题讨论，如“最喜欢的巧克力口味”等，引导用户分享观点

和经验；举办问答活动，解答用户对巧克力的疑问；开展线上品

鉴活动，让用户在同一时间品尝特定巧克力并交流感受；设置互

动游戏，如巧克力知识竞赛等，增加趣味性与参与度.


